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Burnand-Zufferey

Directrice Artistique

Amoureuse de la créeation visuelle et du storytelling graphique, je suis diplomee
d'un CFC de graphiste (2011) et d'un Bachelor en Communication (2016).

Forte d'une expérience de pres de 10 ans en agences, PME et institutions

publiques, |'ai développé une approche mélant stratégie, direction artistique
et design graphique,

Mes domaines clés sont la direction artistique, le branding, ainsi que Ia
stratégie créative.

Soemmaire

1 / Branding

2 [ Logotypes

3 / Campagnes

4 | Motion design
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En indépendante

[rief

Creation d'une identité symbolisant
le serieux de la sociéte ainsi que la
diversité des services proposes,

tout en inspirant confiance.

Resultal

Un design alliant des eléments
graphiques epures de maniere
structuree, accompagnes d'un
camaieu de bleus aux tons doux
et dynamiques.

» Logotype

» [dentité graphique

» Papeterie

» Flyers

» Affichage publilcitaire

ReAIM

Real Estate Asset&Investment Management

TITLES & DECORATIVE FONTS

BODY FONT

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper.
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Cadrie dit friojeq
En indépendante
[rief

Création d'une identité représentant
une approche globale et

transformative, dans un état d'esprit
dynamique et novateur.

Résultatl

Un design a la structure dynamique
aux lignes douces, associe a un
degradé de couleurs punchy, a la
fois moderne et chaleureux.

» Logotype

» |[dentite graphique
» Papeterie

» Site web

TITLES & DECORATIVE FONTS

BODY FONT
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut |aoreet
dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper.
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EMOTIONS
SHOPPING

EMOTIONS

Airport Shopping

EMOTIONS GENEVE

_ Airport Shopping
En agence

Sk 3est of BEAUTY®

Créer une serie de visuels pour une
campagne daffichage POS mettant
en valeur la diversité des commerces
proposes dans l'espace shopping de
Geneve Aéroport,

Best of SWITZERLAND®

Résudllal

Une serie daffiches billingues aux
couleurs de la Suisse dans un design
épuré et percutant, présentant
differentes thématiques au travers
de pictogrammes minimalistes.

SARTEZ PAS SANS UN PETIT BOUT DE sujs i
NE SE ! ON'T LEAVE WITHOUT A LITTLE PIECE OF SWITZERLAND:
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80 S5HOFPS & RESTAURANTS 7/7

» Affichage POS
Annonces presse

80 SHOPS & RESTAURANTS 7/7

CAMPAGNES
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CAMPAGNES
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En agence

Brief

Créer un visuel de campagne POS
pour annoncer le projet « Aile Est »
de Geneve Aéroport aupres du grand
public avec une projection optimiste
et futuriste,

Rédullal

Une campagne billingue axée
storytelling au rendu aérien et
moderne, imaginée pour mettre
'humain au coeur du projet,

» Visuel de campagne

» Affichage POS

» Dépliant

-Habillage grand format
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SCHILLIGER

En interne
/?%}:;%
Créer un visuel de campagne pour

'exposition « La Serre aux Papillons » g
dans une ambiance trﬂpicaleé - Cultivons I'inspiration

destination d'un public familial. ~
o e
La Serre

AllX
évoquant I'evasion, la nature

©
@ ll i,
luxuriante et la douceur estivale (ll’l 011'*5

a fravers une composition visant s | 15 juillet - 15 septembre 2021
une immersion immédiate. . | §

Résultal

Un visuel coloré et harmonieux

» Visuel de campagne
» Affichage POS
» Annonces presse & numeriques
» Roll-up
Flyers

CAMPAGNEGTIION DESIGN
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CAMPAGNEOGTION DESIGN

SCHILLIGER
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En interne

Bricf

Assurer la direction artistique et
lorganisation d'un shooting photo
destiné a alimenter les campagne du
printemps, déclinée en magazines et
différents supports de communication,

Résultal

Des campagnes aux images
authentiques et élégantes, capturant
des instants de vie en extérieur dans
une ambiance naturelle et lumineuse,
et evoquant un art de vivre
chaleureux et inspirant.

» Visuel de campagne

» Magazines

» Affichage POS & O0H

» Annonces presse & numeriques
- Flyers
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Créer une vidéo ludique dans le but de
promouvoir |a formation DAS en Résilience

et Santé Organisationnelle, ainsi qu'une vidéo
explicant les objectifs de développement durable
de la caféteriat interne, le Café Battelle.

Reésultat
Des vidéos dynamiques et immersives dans _
Fys ; e P DAS
une esthétique sobre et professionnelle, i 3T mesilence ot sante
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VOIR EN VIDEQ

Nuuw formons les managers
a agir et a décider dans
I'incertitude et la complexite.

YOIR EN VIDEQ



https://youtu.be/qyAtXoHhOJs?si=taVGey1KGwh8CuYE
https://youtu.be/19w-iXZo2xI?si=pJ21bQNFBhHpivdj
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(Ca tombe bien, e suis préte a créer a vos cOtés

© melissa.zufferey@gmail.com © thepurplesidech
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